GOING OUT 2015

Die Ausgeh-Umfrage von virtualnights.com

Bereits zum finften Mal hat das fihrende Magazin fur Ausgehen und
Szene, virtualnights.com, die junge Zielgruppe in Deutschland zu
ihren Praferenzen beim Ausgehen befragt. Im Frihling 2015 nahmen
rund 3.100 Personen im Alter zwischen 18 und 35 Jahren an der

Befragung teil (56% weiblich, 44% madnnlich).
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WOHIN GEHST DU AUS?

Ausgehen auf grolse Events ist besonders beliebt.

10%

KONZERTE /

LIVE-MUSIK
13%
BARS / KNEIPEN

4%

FOOD-/ KULTUR-EVENTS

28%
CLUBS /
DISKOTHEKEN

45%
FESTIVALS /
OPEN AIRS
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WIE OFT GEHST DU PRO WOCHE AUS?

Ausgehen wird selektiver: Es wird haufiger einmal als zweimal pro Woche ausgegangen.

@ 2012

2Xx pro Monat und seltener: 21%
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MIT WIE VIELEN LEUTEN GEHST DU
MEISTENS AUS?

Ausgehen ist und bleibt ein Gemeinschaftserlebnis: Die meisten Befragten

gerne mit vielen Freunden aus.

38%i.Vij.
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ENTSCHEIDET IN DEINEM FREUNDESKREIS
JEMAND, WOHIN IHR AUSGEHT?

75% sagen: Wir entscheiden gemeinsam, wohin wir ausgehen.

75%

Gemeinsam

20% Meistens ich

5% Ein Freund
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WAS IST DIR WICHTIGER?

Ausgehen ist anlassbezogen: Das Event ist wichtiger als der Ort.

Die Partyreihe /
Das Event

ﬁ& 33%
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UM WELCHE UHRZEIT GEHST DU RAUS?

Ausgehen beginnt 2015 etwas frioher als in den Vorjahren.

“Es handelt sich um die Zeit, in der die Befragten aufbrechen, nicht um die Gesamt-Ausgehzeit.

NACH 1 UHR: 11%
(9% 1.VJ.)

21-23 UHR: 287%
(25% 1.VJ.)

23-1 UHR: 61%

(66% 1.VJ.)
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W Dating 2015

GEHST DU IN CLUBS / DISCOTHEKEN, UM JEMANDEN
KENNEN ZU LERNEN BZW. ZU FLIRTEN?

Trotz Dating-Apps: Ausgehen in Clubs und Co. behdlt beim Kennenlernen hdchste Relevanz.

JA, DAFUR IST ES IMMER
NOCH DER BESTE ORT 64%
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W Dating 2015

WENN DU DICH MIT JEMANDEM UBER EINE DATING-
APP VERABREDEST, WO TREFFT IHR EUCH?

Ausgehen zum geplanten Flirt: Wird per App ein Date vereinbart, trifft man sich meistens in einer Gastronomie.

3%

ZU HAUSE

267

DRAUSSEN

267
IN EINER KNEIPE
ODER BAR

o

9%

IN EINEM CLUB /
EINER DISCO

36%

IN EINEM CAFE
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WO INFORMIERST DU DICH UBER
EVENTS UND LOCATIONS?

Ausgeh-Tipps werden in Sozialen Netzwerken & Online eingeholt.

11

Club-Webseiten &
Club-Newsletter

Flyer @

Mehrfachnennungen maoglich

ol £ B

VIRTUAL
NIGHTS.com

@ Soziale Netzwerke

@ Eventportale &

Newsletter
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SEIT ES DAS RAUCHVERBOT GIBT..

Ausgegangen wird durch das Rauchverbot nicht seltener. Eher mehnr!

gehe ich weniger in Gastronomien
(Clubs.Discos, Bars, Kneipen etc.)
9 9 9 P

. 7%
- 14% \
_ . 79%

... geheich hé’ufiger in

Gastronomien

gehe ich noch genau so oft in
Gastronomien wie fruher
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WIE VIEL GELD GIBST DU PRO
AUSGEH-TERMIN AUS?

Ausgeben beim Ausgehen: Deutlicher Rickgang besonders im hoheren Ausgabenbereich.

“Ohne Eintritt

30-50 € @&

+50 €

Unter 10 EUR: 9%
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fGetrénke—Special

WELCHEN ANTEIL DEINES AUSGEH-BUDGETS
VERWENDEST DU FUR GETRANKE?

Ausgaben fur Getranke: leicht ricklaufig
“Ohne Eintritt

21%

24% i.Vj.

607

63% i.Vj.
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fGetrénke—Special

WELCHE GETRANKEMARKE VERBINDEST
DU MIT NIGHTLIFE/AUSGEHEN?

BECKS!

Wk DAwg Jdigermeilter

Red Bull
o Cergily.

BACARDI
MBEay  DESPERADOS
VELTINS




MEHR UBER UNS

Unsere Mediengruppe ist der Experte fir Content & Marketing in der jungen Zielgruppe.

MEDIENGRUPPE

ROYaL . bust

fihrendes Online-Magazin fir Agentur fir Live- und Vermarkter fir Web, Mobile,
Szene und Ausgehen, seit 200 Digitalmarketing , seit 2012 Social Media, Print & Live-Events,
www.virtualnights.com www.royal-5.de seit 2015 www.pushfire.de

Abdrucke der Studien-Inhalte honorarfrei. Belege erbeten an presse@virtualnights.com

Ilfustrators: Page 3 Anna Moreno from the Noun Project / Page 5 Paulo S& Ferreira from the Noun Project / Page 6 Joe Mortell from the Noun Project / Page 7 Arthur Schmitt + Yazmin Alanis from the
Noun Project / Page 8 Maria from the Noun Project / Page 9 Aha-Soft from the Noun Project / Page 9+10 Raji Purcell from the Noun Project / Page 12 Christopher T. Howlett from the Noun Project /
Page 14 German Rueda from the Noun Project
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